Die Menschheit hat ihren Aufstieg der Kommunikation
zu verdanken. Ohne sie sind keine Verstindigung und
Weiterentwicklung denkbar. Alle Meilensteine der Kommuni-
kationsgeschichte haben nicht nur die Architektur des
Zusammenlebens zwischen den Menschen, sondern auch die
verschiedenen Gesellschaftsformen nachhaltig veridndert.

Riickblickend koénnen wir die Geschichte der Menschheit
in sieben mediale Revolutionen unterteilen: Von den ersten
Verstindigungen innerhalb der Stammesgesellschaft iber
die antike Hochkulturgesellschaft der Rhetorik und die
Buchdruckgesellschaft sowie die visuelle Gesellschaft hin
zur Informationsgesellschaft und der Digitalgesellschaft der
Gegenwart. Und da klopft bereits die siebte Revolution an
unsere Tur. Heute stehen wir an der Schwelle der virtuellen
Cybergesellschaft, auf deren Herausforderungen wir noch
keine schliissigen Antworten haben. Doch eines steht fest: Vom
Urknall bis zum Internet waren es immer die Kommunikation
und deren Technologien, die den Antriebsmotor der Menschheit
am Laufen hielten.

STAMMESGESELLSCHAFT 1.0 In der Stammesgesell-
schaft war das Gesprich aus dem Dreiklang von Sprechen,
Zuhoren und Verstehen die notwendige Qualifikation und
Voraussetzung fiir das gemeinsame Wirken der Menschen.
Durch die Sprache konnten die Gedanken der einzelnen Person
den anderen vermittelt und zugiinglich gemacht werden. Mit
dem dialogischen Austausch entstand ein Mehrwert aus neuen
Losungen und Ideen.

ANTIKGESELLSCHAFT 2.0 In der Hochkultur der
Antike befassten sich die Gelehrten mit der Verfeinerung
dieser Kommunikationstechniken. Sie setzten sich mit der
Philosophie, der Rhetorik und dem politischen Diskurs sowie
deren Dokumentation auseinander. Mit der Schrift konnte
die Notwendigkeit der Anwesenheit der jeweiligen Person
tberwunden und zugleich ein iber die Zeit hinausgehendes
Gedichtnis an Erfahrung und Wissen aufgebaut werden,
dessen Ursprung und Quellenangaben dokumentiert werden

KENNE DIE RICHTIGEN STRATEGIEN, UM IN DER
UFMERKSAMKEITSOKONOMIE ZU UBERLEBEN

konnten. Mit der Dokumentation wurde das Fundament unse-
rer Wissensgesellschaft aufgebaut.

BUCHDRUCKGESELLSCHAFT 3.0 Erst mit der
Erfindung des Buchdrucks mit beweglichen Lettern durch
den Mainzer Johannes Gutenberg begann die massenhafte
Wissensverbreitung, die nun nicht mehr durch die Autoritit
von Obrigkeit und Kirche kontrolliert werden konnte. Das
Buch wurde zum bedeutendsten Massenmedium. Zugleich
entwickelten sich Lesen und Schreiben zu den elementaren
Grundkenntnissen der Menschheit. Wissen wurde fur breite
Bevolkerungsschichten verfiigbar. Und mit dem neuen Wissen
wurden die Gesellschaftsstrukturen durchlissiger. Durch
die Erfindung des Buchdrucks konnten auch Gesellschaftsstinde
aufgebrochen werden. »Stirker noch als das Blei in der Flinte,
so formulierte es Johannes Gutenberg, »hat das Blei im
Setzkasten die Welt verindert.« Zeitungen und Periodika lie-
ferten einen wichtigen Beitrag zum gesellschaftlichen Diskurs
in der ganzen Welt. Selbstbestimmung und demokratische
Strukturen bahnten sich ihren oft schwer umkimpften Weg.
Mit dem Buchdruck fand das Wissen seine Verbreitung, und ein
weltweiter Diskurs setzte ein.

VISUELLE GESELLSCHAFT 4.0 Mit der Erfindung der
Fotografie brach das Zeitalter der visuellen Kommunikation
an. Die Fotografie hat die Alltagswahrnehmung der Menschheit
grundlegend verindert. Die darauffolgende elektronische
Bilderwelt des Kinos und Fernsehens hat diese revolutioniert.
Aus »Schlagworten« der Geschichte sind »Schlagbilder« gewor-
den. Zu Personen des 6ffentlichen Lebens wie Willy Brandt,
Angela Merkel oder Steve Jobs haben wir keine Daten mehr
im Kopf, sondern Bilder. »Was wir iiber unsere Gesellschaft,
ja tber die Welt wissen«, so der Soziologe Niklas Luhmann,
»wissen wir durch die Massenmedien.« Es sind ihre visuellen
Bilder, die uns Vorstellungen von den Geschehnissen liefern.

INFORMATIONSGESELLSCHAFT 5.0 Die Welt ist, wie
es der Kommunikationswissenschaftler Marshall McLuhan
voraussagte, durch die Massenmedien zum globalen Dorf



geworden. Die Informationsgesellschaft hat sich die Welt durch
die audiovisuellen Medien bis in die entlegensten Regionen
erschlossen.

DIGITALGESELLSCHAFT 6.0 Die Kommunikations- und
Datenmaschinen mit ihren Algorithmen werden kunftig unsere
Arbeit tibernehmen. In der digitalen Gesellschaft werden die
menschlichen Aktivititen auf Netzwerken und Plattformen dat-
gestellt und durch Rechenprozesse optimiert. All dies wird von
noch nie dagewesenen Speicherkapazititen gesichert. Zeit und
Raum zerflieBen im globalen Dorf. Simtliche Informationen
sind immer und tiberall verfiigbar.

Das Internet der Dinge, welches alles mit-

einander vernetzt, ist ebenso epochal wie

die Einfithrung von Sprache und Schrift

oder die Erfindung des Buchdrucks.

So kommen jeden Tag 500.000 neue

Nutzer:innen auf Facebook hinzuy;

das sind sechs neue Profile pro

Sekunde.  Tiglich werden auf

Twitter 500 Millionen Tweets ver-

sendet; das sind 6.000 Tweets pro

Sekunde. Auf YouTube werden

jeden Tag eine Milliarde Stunden

Videos angesehen und jede Minute

300 Stunden Videomaterial —ein-

gestellt. Und an einem Tag werden

tiber 95 Millionen Fotos auf Instagram

hochgeladen und weltweit 4,2 Milliarden

Likes vergeben. Wir leben im allumfassenden

Informations- und Netzwerkzeitalter, in dem wir

uns vor Informationen nicht mehr retten konnen. »Wir
ertrinken in Informationen, aber hungern nach Wissen, so
hat es der Zukunftsforscher John Naisbitt festgehalten. In
unserer Zeit steht nicht mehr der tberwiltigende Nutzen von
Informationen im Zentrum, sondern die Bewiltigung der
Informationsflut. Frither bedeutete der Zugang zu Wissen
Macht. Heute bedeutet Macht zu wissen, was man ignorieren
kann.

CYBERGESELLSCHAFT 7.0 Wir stchen vor der globalen
Herausforderung, die technischen, rechtlichen und sozialen
Rahmenbedingungen fir die digitale Welt zu gestalten, um

im nichsten Schritt in die Cybergesellschaft 7.0 einzutreten.
Zum ersten Mal in der Geschichte der Menschheit folgen
zwei Medienrevolutionen unmittelbar aufeinander. Das wird
erhebliche Einschnitte und unbekannte Verinderungen auf
allen gesellschaftlichen Ebenen mit sich bringen. Wir haben die
digitale Transformation noch nicht verstanden, da wird bereits
an der virtuellen Cyberwelt gearbeitet. Die Dataisten aus dem
Silicon Valley haben nach Uberzeugung des Historikers Yuval
Noah Harari die menschliche Erkenntnispyramide auf den
Kopf gestellt. Sie vertrauen nicht mehr der Datenverarbeitung
und der Analysefihigkeit der Menschen, sondern setzen aus-
schlieBlich auf die Macht der Daten, deren Stréme sie durch
ihre Algorithmen schon heute vollstindig beherrschen.
Big Data sollen das menschliche Gehirn tberflis-
sig machen. Fir alle, die keinen Zugriff auf
die nicht enden wollenden Datenstréme
im Internet haben, werden die Strategien
der Aufmerksamkeitsbkonomie aus
Kommunikations- und  Manipu-
lationstechniken wieder in den
Mittelpunkt riicken. Die magischen
Kommunikationskanale auf der
nichsten Seite machen diese

Entwicklung sichtbar.

Das 21. Jahrhundert wird von

Verteilungskimpfen um gesundheit-

liche Vorsorge, globalen Klimaschutz,

sauberes Trinkwasser, humane Arbeits-

bedingungen und sozialen Ausgleich heim-

gesucht,indenenvalide Informationen entschei-

dend sein werden. Das Zeitalter von Information und
Desinformation hat gerade erst begonnen.

Mit diesem Buch halten Sie die Macht der Kommunikation in
Thren Hinden. Jede Strategie beginnt mit einem Meilenstein
der Kommunikationsgeschichte und schliet mit einem Tool,
welches Sie fiur sich einsetzen konnen. Ich winsche Thnen
cine spannende Entdeckungsreise durch die 40 wichtigsten
Strategie-Tools der Aufmerksamkeitsékonomie.

Herzlichst,
Thr
Niels H. M. Albrecht



5.0
3.0

BUCHDRUCK

GESELLSCHAFT
verg -5

X2 5 {/0/5

Guglieln,o

@ 0
: |
% CYBER
A GESELLSCHAFT
\\

S,

Xand,

Ne

1.0

STAMMES
GESELLSCHAFT

Sokrates

© DEACK

GESELLSCHAFT

VISUELLE
GESELLSCHAFT




	9783982126210-Prolog.pdf
	Grafik-Vorwort.pdf

